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Ⅰ、课程性质及其设置的目的和要求

本部分要分三点来写：

（1） 本课程的性质与设置的目的
（2） 本课程的基本要求
（三）与相关课程的联系
《广告设计基础》课程是广告学专业的基础课程。本课程是广告学专业设计课程中的入门课程，课程全方位地阐述了广告设计的有关理论与技巧，是学生奠定基本设计能力的基础课程。通过课程使学生了解基本的广告设计知识；了解基本的广告制作方式及流程；奠定基本的设计理论基础和审美观。课程内容编排由浅入深，全面地涵盖广告设计的方方面面，并与各后续设计课程如：平面广告设计等具有相关性。
Ⅱ、课程内容与考核目标

    本课程内容理论部分包括平面广告设计之图形、文稿、色彩编排设计，标志设计、字体设计、包装设计、展示设计、装帧设计、招贴设计、户外各类广告设计、电视广告设计等；及印刷、喷绘及故事版的绘制。

现将本课程理论部分内容的章节安排及各章节的考核目标规定如下：

第一章  广告设计概述

一、学习目的和要求

  了解广告设计的艺术基础，及一些视觉基本要素与现代广告设计之间的密切关系，了解常用广告绘制工具与材料的基本用法与性能

二、课程内容

第一节 广告设计的艺术基础

第二节 广告设计中的点、线、面

第三节 插图与广告设计

（一）广告插图的作用与表现手段

（二）广告插图的表现形式

（三）广告插图的工具与材料

（四）广告插图的制作技巧

三、考核知识点

（一）平面广告设计的艺术基础

（二）广告设计中有关点、线、面的含义

（三）广告插图的表现手段

（四）广告插图的表现形式

（五）广告插图的工具与材料
（六）广告插图的制作技巧

四、考核要求

（一）识记

1、广告设计中点线面的定义

（二）领会

1、广告设计的艺术基础

2、广告设计中点线面的含义

3、广告插图的作用

4、广告插图的表现手段

（三）简单应用

1、广告插图的表现形式

2、广告插图的工具与材料

（四）综合应用

1、点、线、面、体等基本构成元素在平面广告设计中的应用

2、广告插图的制作技巧

  
第二章 色彩在广告设计中的运用

一、学习目的和要求

  通过了解色彩的基本常识与原理，认识色彩在各类广告设计中的传达作用、识别作用和象征作用

二、课程内容

第一节 色彩的作用

第二节 色彩的基本常识与原理

（一）色彩的三要素

（二）什么是三原色

（三）间色、复色与补色

（四）色彩对比

第三节 色彩的艺术特性

第四节 色彩的联想

第五节 色彩组合效应在广告设计中的运用

三、考核知识点

（一）色彩的作用

（二）色彩基本原理

（三）色彩的特性与联想

（四）色彩在广告中的运用

四、考核要求

（1） 识记

1、色彩三要素

2、三原色的定义

3、间色、复色、补色

（2） 领会

1、色彩的作用

2、色彩的艺术特性

3、商品常用色彩的决定因素

（三）简单应用

1、各种色彩对比的利用

（四）综合应用

1、色彩联想的运用

2、色彩的传达作用、识别作用及象征作用的应用

3、色彩组合效应运用于广告设计
  

第三章  广告设计与字体设计

一、学习目的和要求

掌握汉字字体的种类、结构、书写方法，以及各类常见字体在广告设计中的实际应用

二、课程内容

第一节 字体在广告中的作用

第二节 字体的构成要素与种类

第三节 字体书写的要领与属性

三、考核知识点

（一）汉字的字体与演变

（二）汉字字体书写要领与属性

（三）阿拉伯数字书写要领与属性

（四）拉丁字母的书写要领与属性

（五）字体在广告设计中的应用

四、考核要求

（一）识记

1、汉字的种类与演变

（二）领会

1、 各种字体的书写要领

2、 各种字体的构成要素

3、 字体在广告中的作用

（三）简单应用

1、汉字字型组合与编排

2、拉丁字母的书写与编排

（四）综合应用

1、字体的性格属性与应用

第四章  广告编排设计

一、学习目的和要求

广告编排要素在广告设计中的作用和运用

二、课程内容

第一节 广告编排法则

（一）视觉流程通畅

（二）视觉流程与诱导

第二节 广告编排设计的要素

第三节 广告编排设计的形式

三、考核知识点

（一）广告编排法则

（二）视觉流程规律

（三）视觉的诱导

（四）广告编排设计的要素

（五）广告编排设计的形式

四、考核要求

（一）识记

1、广告编排设计的要素

（二）领会

1、 广告编排的法则

2、 插图的设计要求

（三）简单应用

1、广告设计中如何选择编排设计的形式

（四）综合应用

1、在广告设计中如何运用视觉的诱导

第五章  广告招贴设计与艺术

一、学习目的和要求

  了解广告招贴的传播特点，掌握广告招贴的设计要点

二、课程内容

第一节 广告招贴的历史与作用

（一）广告招贴的历史

（二）广告招贴的作用

第二节 广告招贴的艺术手法

（一）立意与创意

（二）创意的原则

（三）创意、设计的步骤

（四）广告招贴设计构成要素

（五）招贴设计的色彩

（六）招贴设计的艺术手法

三、考核知识点

（一）广告招贴的历史与作用

（二）广告招贴的创意原则

（三）广告招贴创意设计的步骤

（四）广告招贴的构成要素

（五）广告招贴的色彩

（六）广告招贴设计的艺术手法

四、考核要求

（一）识记

1、广告招贴的历史与演变

（二）领会

1、广告招贴的传播特点

2、广告招贴的创意原则

（三）简单应用

1、广告招贴的构成要素

2、广告招贴的设计步骤

（四）综合应用

1、广告招贴的色彩设计

2、广告招贴设计的艺术手法

第六章  标志、商标设计

一、学习目的和要求

  了解标志商标演变与发展的历史，掌握标志设计的各类艺术表现手法及对标志形式感的把握

二、课程内容

第一节 商标、标志的重要意义

第二节 商标、标志设计的演变与发展

第三节 商标、标志设计的审美价值

第四节 商标、标志设计的艺术与手法

（一）商标、标志的艺术性

（二）商标、标志的识别性

（三）商标、标志的传达性

（四）商标、标志的时代性

（五）商标、标志的适应性

三、考核知识点

（一）商标、标志的重要意义

（二）标志、商标的发展与演变

（三）标志、商标设计的艺术要素

（四）标志、商标构思设计的艺术手法

四、考核要求

（一）识记

1、标志、商标的演变过程及其动向、艺术风格、特点的变化及所遵循的规律

（二）领会

1、 商标标志设计的意义

2、 商标标志的审美价值

（三）简单应用

1、标志、商标设计时的适应性因素

2、标志、商标设计时的艺术性因素

3、标志、商标设计时的识别性因素

4、标志、商标设计时的传达性因素

5、标志、商标设计时的时代性因素

（四）综合应用

1、标志、商标构思设计的艺术手法

第七章  企业视觉形象设计

一、学习目的和要求

了解业识别标志设计的导入、设计、应用的过程，并注意设计中把握整体风格的重要性

二、课程内容

第一节 企业视觉形象设计的意义

第二节 企业识别标志的艺术

第三节 企业视觉形象设计项目

第四节 成功的企业识别标志范例

第五节 吉祥物、标志与招贴设计

三、考核知识点

（一）企业识别标志的意义与作用

（二）导入和开发企业识别标志

（三）设计与应用企业识别标志

（四）成功的企业识别标志设计的评析

（五）吉祥物的设计

四、考核要求

（一）识记

1、 企业识别标志体系设计中的基本要素

2、 企业形象应用设计的内容

（二）领会

1、 企业识别标志的意义

2、 企业识别标志的作用

（三）综合应用

1、分析企业识别标志设计的成功案例
  

2、吉祥物的设计
第八章  包装设计

一、学习目的和要求

  了解各类包装的设计与构思

二、课程内容

第一节 包装设计的作用与功能

第二节 包装设计的构思艺术

第三节 包装设计的种类

（一）提袋类包装

（二）盒袋类包装

（三）瓶罐类包装

三、考核知识点

（一）包装设计的起源与功能

（二）包装设计与构思

（三）包装设计的主要种类

四、考核要求

（一）识记

1、 包装设计的起源

2、 包装设计的种类

（二）领会

1、包装设计的功能

（三）简单应用

1、各类包装的设计与构思要点

第九章  书籍装帧设计

一、学习目的和要求

  了解书籍装帧设计的特点

二、课程内容

第一节 书籍装帧设计的功能

第二节 书籍装帧设计的构图与材料选用

（一）书名突出，一目了然

（二）内容与形式统一、表里一致

（三）用写意、比拟、象征手法进行艺术处理

（四）巧用空白

（五）封面色彩要富有装饰性

（六）纹样及肌理效果图案的采用

（七）装订技术与材料选定

第三节 书籍装帧设计的艺术要素与常用开本

三、考核知识点

（一）书籍封面的功能

（二）书籍装帧设计与构图

（三）书籍装帧设计的艺术要素

（四）书籍常用开本规格

四、考核要求

（一）识记

1、书籍常用开本规格

（二）领会

1、书籍装帧的功能

（三）简单应用

1、书籍装帧设计的构图应用

（四）综合应用

1、书籍装帧的艺术要素

第十章  漫画广告设计

一、学习目的和要求

了解漫画广告的主要特征及表现手法

二、课程内容

第一节 漫画广告的起源

第二节 漫画广告的特点

三、考核知识点

（一）漫画的起源

（二）漫画广告的表现手法

四、考核要求

（一）识记

1、漫画广告的起源

（二）领会

1、漫画的主要特点

（三）简单应用

1、漫画广告的表现手法

第十一章  展示广告设计

一、学习目的和要求

  了解展示广告的传播特点，掌握展示设计中基本要点的设计要领

二、课程内容

第一节 展示广告设计的特点

第二节 展示广告设计的艺术构思

（一）展示广告设计的原则

（二）展示广告设计的步骤

第三节 展示广告的内容与形式

（一）广告展示参观路线的安排

（二）广告展示方式的选择

（三）展示设计思路的拓展

（四）展示场馆内的版面设计

（五）展示场馆中版面设计与材料

（六）展示场馆中的灯光设计

三、考核知识点

（一）展示广告设计的特点

（二）展示广告设计的构思要点

（三）展示广告设计的步骤

（四）展示参观路线的设计

（五）展示方式的选择与设计

（六）展示中的版面设计

（七）展示设计中的灯光设计

四、考核要求

（一）识记

1、展示广告设计的步骤

2、展示广告设计的构思要点

（二）领会

1、展示广告设计的特点

（三）简单应用

1、 展示中的灯光布设

2、 展示参观路线的设计

3、 展示中的版面设计

（四）综合应用

1、广告展示方式的选择

2、展示设计的思路拓展
第十二章  报纸、杂志广告设计

一、学习目的和要求

  了解报纸杂志广告的传播特点，掌握报纸杂志广告的设计与编排要领

二、课程内容

第一节 报纸广告的特点

第二节 报纸广告的艺术处理

第三节 杂志广告的特点与艺术处理

三、考核知识点

（一）报纸广告的优点

（二）报纸彩色广告的艺术处理

（三）杂志广告的特点

（四）杂志广告的艺术处理

四、考核要求

（一）识记

1、 报纸广告的分类

2、 报纸广告的版面规格

3、 杂志广告的版面规格

（二）领会

1、 报纸广告的特点

2、 杂志广告的特点

3、 报纸广告的传播特点

（三）简单应用

1、报纸广告的彩色处理

第十三章  橱窗、货架设计

一、学习目的和要求

  培养空间想象能力，掌握橱窗陈列和货架设计的方法

二、课程内容

第一节 橱窗的作用

第二节 橱窗设计的艺术特性

（一）橱窗设计的特性

（二）橱窗设计的艺术要素

第三节 橱窗的构造

（一）全透明式橱窗

（二）半透明式橱窗

（三）封闭式橱窗

第四节 橱窗设计与姐妹艺术

第五节 橱窗设计的空间与照明

（一）橱窗设计的空间处理

（二）橱窗设计与照明

三、考核知识点

（一）橱窗的作用

（二）橱窗设计的艺术特性

（三）橱窗陈列的形式与构造

（四）橱窗设计中的空间和照明处理

（五）橱窗设计与陈列

（六）橱窗设计中的综合设计

四、考核要求

（一）识记

1、 橱窗的构造

2、橱窗的陈列方法
（二）领会

1、 橱窗的作用

2、 橱窗设计的艺术特性

3、 橱窗设计与姐妹艺术

（三）简单应用

1、橱窗的构造的设计选择

2、橱窗的陈列方法的设计选择

（四）综合应用

1、橱窗设计的空间处理

2、橱窗的照明设计

第十四章  广告设计与印刷

一、学习目的和要求

  了解基本的印刷知识，了解广告设计稿的印前准备知识

二、课程内容

第一节 广告印刷原理与种类

第二节 网纹在印刷中的作用

第三节 广告原稿的绘制与印刷

（一）广告原稿的绘制

（二）印刷与纸张

（三）印刷与修版

三、考核知识点

（一）印刷原理与种类

（二）网纹与印刷

（三）设计原稿与印刷

四、考核要求

（一）识记

1、 印刷的种类

2、 网纹的分类

（二）领会

1、各类印刷的优缺点

（三）简单应用

1、常用网纹与印刷效果

2、纸张与印刷效果

（四）综合应用

1、广告设计原稿的印前准备

第十五章  霓虹灯广告设计

一、学习目的和要求

  了解霓红灯广告的传播特点及设计要素

二、课程内容

第一节 霓虹灯广告的特点

第二节 霓虹灯广告设计与色彩

三、考核知识点

（一）霓虹灯广告与色彩

四、考核要求

（一）领会

1、霓红灯广告的传播特点

（二）综合应用

2、霓红灯广告设计中的色彩处理

第十六章  电视广告故事画版设计

一、学习目的和要求

  了解故事画版创意原则及故事画版的主要表现方法

二、课程内容

第一节 电视广告故事画版的特点

第二节 电视广告故事画版的表现技巧

（一）电视广告创意形式

（二）原创性与创新

（三）故事画版的表现形态

第三节 电视广告故事画版的节奏把握

第四节 电视广告中的艺术与灯光设计

三、考核知识点

（一）故事画版的特点

（二）故事画版创意原则

（三）故事画版表现技巧

（四）故事画版的节奏把握

（五）故事画版的灯光设计

四、考核要求

（一）领会

1、 故事画版的特点

2、 故事画版创意原则

（二）简单应用
1、故事画版的表现形态

（三）综合应用

1、故事画版的灯光设计

2、故事画版的节奏把握

第十七章  喷绘与广告

一、学习目的和要求

  了解喷绘材料与工具，了解各类喷绘技巧及效果

二、课程内容

第一节 喷绘的材料与工具

第二节 喷绘的方法

三、考核知识点

（一）喷绘材料与工具

（二）喷绘方法与技巧

四、考核要求

（一）识记

1、喷绘基本材料与工具

2、喷绘制作步骤

（二）简单应用

1、各类喷绘技巧及效果控制
第十八章  气模广告

一、学习目的和要求

  了解气模广告的特点及种类

二、课程内容

第一节 气模广告的作用

第二节 气模广告的种类

三、考核知识点

1、气模广告的作用

2、气模广告的种类及优点

四、考核要求

（一）识记

1、气模广告的种类

2、气模广告的特点

（二）领会

1、气模广告的作用

第十九章  车身广告

一、学习目的和要求

  了解车身广告的传播优点及制作要素

二、课程内容

第一节 车身广告的优势

第二节 广告车崭露头角

第三节 广告车身贴的制作

三、考核知识点

（一）车身广告的优势

（二）广告车的传播特点

（三）广告车身贴的制作

四、考核要求

（一）领会

1、车身广告的优势

2、广告车的传播特点
（二）简单应用

1、广告车身贴的制作

第二十章  高速公路户外广告

一、学习目的和要求

  了解高速公路户外广告的制作与设计

二、课程内容

第一节 高速公路户外广告发展与机遇

第二节 高速公路户外广告的优势

第三节 高速公路户外广告设置种类与原则

第四节 高速公路户外广告的艺术表现

三、考核知识点

（一）高速公路户外广告的优势

（二）高速公路户外广告设置种类与原则

（三）高速公路户外广告的艺术表现

四、考核要求

（一）领会

1、高速公路户外广告的优势

2、高速公路户外广告的艺术表现

（二）简单应用

1、高速公路户外广告设置种类

（三）综合应用
1、高速公路户外广告设置原则

Ⅲ、有关说明与实施要求

本大纲是教学的依据，亦为命题的依据。本大纲第二部分课程内容及考核目标，是课程自学考试大纲的主体部分。为了使主题部分的规定在个人自学、社会助学和考试命题中得到贯彻落实，，对有关问题作如下说明，并提出具体的实施要求。

一、关于考试目标的说明

    内容按识记、领会、简单应用、综合应用四个能力层次，化解为明确、具体的考核目标，落实到每一个具体的考核点，并运用可测量的语言表述。

识记：要求应考者能知道本课程中有关的名词、概念、原理和知识的含义，并能正确认识和表述。

领会：要求在识记的基础上，能全面把握本课程中的基本概念、基本原理、基本方法，能掌握有关概念、原理、方法的区别与联系。

简单应用：要求在领会的基础上，能运用本课程中的基本概念、基本方法中的少量知识点分析和解决有关的理论问题和实际问题。

综合应用：要求在简单应用的基础上，能运用学过的本课程的多个知识点，综合分析和解决比较复杂的问题。
二、教材和参考书

《现代广告设计》：王肖生编著，复旦大学出版社出版，2007年7月版

三、自学方法指导

(一)认真学习和领会本大纲。自学应考者应先从大纲入门，提纲挈领地了解课程的基本内容和结构体系，有一个总体概念，作为学习的起点。在整个自学应考过程中，都要依据大纲中对各部分内容的能力层次要求进行学习，掌握重点，兼及一般，既有系统，又分主次。

（二）认真学习和领会教材。在学习教材过程中，和大纲对照，明确教材中各种内容的不同能力层次要点。

(三)在学习过程中应以发散性方式思维，不应死记硬背大纲、教材。书中的现成理论，应尽可能结合实例作品，通过思考、分析，领会大纲、教材中的观点、结论，把学习和识记、应考、分析能力的培养统一起来。

四、对社会助学的要求 

1、社会助学者应明确本课程的性质与设置要求，根据本大纲规定的课程内容和考核目标，把握指定教材的基本内容，对自学应考者进行切实有效的辅导，引导他们掌握正确的学习方法，防止自学中的各种偏向，体现社会助学的正确导向。

2、要正确处理基本原理、基本概念和基本知识同应用能力的关系，努力引导自学应考者将基础理论知识转化为认识、分析和解决实际问题的能力。

3、要正确处理重点和一般的关系。本课程的理论性强，内容广泛；自学考试命题的题型多样、覆盖面广。社会助学者应根据这门课程和考试命题的特点，指导自学应考者全面系统地学习教材，掌握全部课程内容和考核目标。在全面辅导的基础上，突出重点章节和重点问题，把重点辅导和兼顾一般有机地结合起来。本课程理论部分在于使学生全面了解各类广告设计的艺术构思、色彩配置、编排法则、表现及制作技巧等，重点是各类广告的传播优点及艺术与设计特点。本部分为理论内容，学习时要正确理解理论知识和应用技能的关系。辅导时应让自学应考者掌握系统性的专业知识，培养自学者的综合分析判断能力。
五、关于命题考试的若干规定

(一)本课程的命题考试，应根据本大纲规定的考核目标来规定考试范围和考核要求，不可超纲，不可提高各考核点的能力层次规定，以免增加考试的难度。但属于高层次能力的考核点，必然也包含了低层次能力的要求，因此，也可化解为低层次能力的命题内容。

()试卷对能力层次的要求应结构合理。试题能力层次的分数比例为：识记占20%，领会占20%，简单应用占30%，综合应用占30%。

3、试题的难易程度应适中。试题难易度分为易、较易、较难、难四等，四种难易度试题的分数比例一般以2：3：3：2为宜。

4、本课程理论部分命题的题型有：选择题、名词解释题、简答题、论述题、案例分析题。

 （ 注：简答题、案例分析、论述题的答案和标准答案不同而有新见解的答案，如论证合理，能自圆其说，评分时不受影响。）
试题量应以中等水平的应考者能在规定时间内答完全部试题为宜。

5、本课程采用闭卷笔试方式，考试时间为150分钟。

附录：题型举例

一、单项选择题
1、以下对色彩对比关系理解正确的是：（    ）

A．画面明度对比越强，形成的色调就越明亮

B．画面明度对比越弱，形成的色调就越灰暗               

C．色彩明度反差越大，形成的色调越软      

D．色彩明度反差越大，形成的色调越硬
二、多项选择题

1、在展示设计中天然光源与人工光源各有利弊，其中天然光源的优势在于：(          )

（A）能获得理想的亮度              

（B）降低能耗
（C）节约成本                      

（D）不受天气影响

（E）能获得理想的光色
三、名词解释
1、规定路线
四、简答题

1、商品常用色彩的决定因素有哪些？
五、论述题

1、在广告设计中，如何将字体的属性与商品特性有效结合？
六、案例分析题

1、结合“ PEPSI”标志的调整设计案例，综合课程相关理论，对标志设计理念的演进进行评析。
技能部分

Ⅰ课程性质与目的要求

技能部分注重培养学生：

1、敏锐的视觉信息感受能力，

2、分析及深刻把握事物特征的能力，

3、对视觉信息的有效表达能力，

4、自觉创造及想象的能力。

通过课程学习确立自己的审美观，提高文艺修养及鉴赏水平。更为以后的设计课程打好基础。

II课程内容与考核目标

一、素描： 

1、了解基本的绘画透视学知识

2、掌握结构素描表现法

3、掌握光影素描表现法

4、认识物体在空间的体积构成和光线在物体表面散布的一般规律。

5、掌握正确的透视观察方法和绘画表现方法.能运用线条或浓淡调子准确地表现对象的比例,结构,空间的关系

6、掌握对各种视觉因素加以综合、利用、组织、想象的再创作技巧

二、色彩 ：

1、了解光与色的一般规律、条件色的色彩观察方法

2、掌握色彩冷暖、强弱的变化规律，画面黑白灰的布局与冷暖的布局规律

3、掌握用色彩塑造形体和表现质感的基本技能

4、掌握室内光色变化规律,描绘静物高,宽,深三度空间、把握画面主色调的方法.

三、构成 ：

1、掌握平面构成的要素，独立图形构成的方法。

2、掌握构架的特性，构架的变化方式与种类。

3、构图均衡感与形式感的把握

4、掌握各类构成形式基本特征、构成规律、构成方式与组织方式及审美特征

5、了解色彩基本理论，色彩构成的基本要素

6、掌握色彩的对比与调和规律及方法

7、掌握色彩构成设计的物理、生理、心理及色彩美学原理

III有关说明与实施要求

一、关于考试目标的说明

(—)素描：

1、准确的描绘能力及坚实的造型能力；
2、结构的分析与概括能力；
3、明暗与质感的表现能力以及一定程度的构想与创造能力。
(二)色彩：
1、自然色彩产生的原理和色彩变化的规律；

2、掌握正确的色彩观察方法；
3、培养对色彩的感受能力以及对色彩的处理和形式感创造的主动意识。

(三)构成：

1、掌握严密的思考与灵活的构想方法；

2、树立造型与空间观念及色彩的审美观念；培养创造意识和想象能力。

二、教材和参考书

(—)使用教材：
《平面构成》 满懿 编著 辽宁美术出版社
《色彩构成》 赵国志 编著 辽宁美术出版社
《从素描走向设计》 王中义 许江 编著 中国美术学院出版社
《新水粉画表现实技》 黄亚奇 宫立龙 著 辽宁美术出版社

(二)参考书：

《设计素描——为了设计的造型训练》，岭南美术出版社出版，冯峰等编著；

《色彩——理论 实践 修养》，冯健亲 主编，江苏美术出版社

三、助学与自学方法指导

(—)素描（60学时）

1、素描基础理论及技法介绍

2、石膏几何形体组合写生

3、静物形体结构与透视分析、写生

4、明暗与光影调子的分析、写生

5、不同类型复合结构静物写生

(二)色彩（60学时）

1、光与色的一般规律、色彩观察方法介绍.

2、色彩冷暖、强弱的变化规律，画面黑白灰的布局与冷暖的布局分析、训练

3、用色彩塑造形体和表现质感的基本技能分析、训练

4、不同类型复合结构静物色彩写生

(三)构成（80学时）

1、点线面构成训练，基本形创造、组合、群化。

2、构架的变化构成训练。

3、对构图均衡感与形式感把握的训练

4、各类构成形式的分类练习

5、色彩基本理论，色彩构成的基本要素

6、色彩构成的设计原理训练

7、色彩构成的综合运用训练

四、技能考试的内容与时间

(—)素描：静物写生（180分钟）

(二)色彩：静物写生（180分钟）

(三)构成：命题作业（180分钟）

(四)技能考试的绘图工具，请考生根据素描、色彩、构成绘图的需要自带。

附录：题型举例（构成）

(一)综合构成设计：

＜悠远的空间>

绘制要求：

以抽象的元素构成画面，构成元素形态新颖且富于变化
综合运用平面构成和色彩构成的设计手法, 布局合理、风格一致

从构图和用色搭配上来表达主题,

元素形态及构成形式的组合应充分吻合主题

完稿绘制与制作认真、严谨
考试时间：180分钟

图面大小：20cm×20cm

画具要求：绘画用具（笔、尺、圆规、颜料等，）自备

草稿纸  考点提供

8开白卡纸  考点提供
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