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Ⅰ课程性质与目的要求

  《广告媒体研究》是一门研究广告发布媒体的特点、广告 发布的媒介计划的制定的一门应用性学科，是广告学自考专业 的一门必修的专业基础课。
  《广告媒体研究》的课程内容、考核目标和命题，应该充分体现本学科的应用性特征，让学生对于各类媒体的基本特征 有所了解，并在此基础上，了解影响媒介计划制定的各项因素， 并且对媒介策略的制定有深入的了解。
   设置本课程的目的要求是：一、掌握广播、电视，报纸、杂志、户外等媒体的特点;二、了解影响媒介计划制定的各项因素；三、了解媒介计划的制定程序；四、掌握媒介策略制定的方法和内容。

Ⅱ课程内容与考核目标

本课程内容为广告发布的媒介计划的制定及媒体策略的衡量和执行方面的应用性内容，现把本课程内容的章节安排以及各个章节的考核目标具体规定如下：
绪论：行销、广告，媒体和消费者

一、学习目的和要求

在进入对媒体的学习之前，先了解媒体在整个行销计划和广告运动中的位置，这是进入媒体作业的必要环节，因此，通过对绪论的学习，应该掌握相关的背景知识。
二、考核知识点

1、媒体作业的发展

2、行销、广告、媒体和消费者的基本关系

3、行销组合要点

4、广告的作用

5、媒体在广告运作中的作用

三、考核要求

1、媒体作业的发展

领会媒体作业发展的主要原因

了解媒体作业发展的几个阶段

2、行销、广告、媒体和消费者的基本关系

领会行销、广告、媒体和消费者的基本关系

3、行销组合要点

识记行销的概念，领会行销的组合要点

识记商品的概念，领会商品的内涵

识记价格的概念，领会价格的内涵

识记铺货的概念，领会铺货的内涵

识记促销的概含，领会促销的内涵

4、广告的作用

了解广告的作用
5、媒体在广告运作中的作用

识记媒体的概念，领会商业媒体的特性

了解并运用媒体的分类

识记并领会媒体计划的主要内容
第一编  媒体计划背景知识

第一章  行销环境分析

一、学习目的和要求

初步了解品牌所处的市场形势和产品的生命周期，并能理解这些要素对媒体对象及媒体投资策略的影响：了解媒体作业中，为了更清楚地进行比较，指数及加权指数的引入：同时也理解CDI和BDI的评估．

二、考核知识点

1.市场形势和产品生命周期
2.指数与加权指数
3.CDI和BDI

三、考核要求

1、市场形势和产品生命周期
了解整体品类的总市场量、成长趋势及品牌占有率之间的关系和内涵，并能够对各品类的媒体投资方向和方法进行分析识记产品生命周期的四个阶段

领会产品在不同的生命周期阶段对于媒体的诉求对象以及媒体策略的影响

2、指数与加权指数

领会设定指数的目的

识记平均指数的概念

领会加权指数引入的原因

运用：能够根据给定数据计算其指数

3、CDI与BDI

识记CDI和BDI的基本概念和运算方式

领会CDI和BDI的评估方式，并能够根据CDI和BDI的高低，来分析市场发展状况

CDI与BDI的交叉检视

第二章  行销计划的把握

一、学习目的和要求

行销计划是媒体计划的原点，为了更好地制定媒体计划，需要从总体上了解行销计划的内容

二、考核知识点

行销计划的内容

三、考核要求

领会行销计划的内容要素

了解背景资讯分析的各个因素

领会行销目标的确定

领会行销策略的内容

了解行销费用的安排
第三章 媒体特性的把握

一、学习目的和要求

  从总体上对各类广告媒体的特性进行把握

二、考核知识点

  电视媒体、广播媒体、报纸媒体、杂志媒体、户外媒体的特性

三、考核要求

  领会电波媒体与平面媒体的区别

  识记并领会电视媒体的特性

  识记并领会广播媒体的特性

  识记并领会报纸媒体的特性

  识记并领会杂志媒体的特性

  识记并领会户外媒体的特性

第四章  媒体量的评估

一、学习目的和要求

  掌握各类媒体量上的评估指标

二、考核知识点

  1、电波媒体评估
2、印刷姓体评估
 3、户外媒体评估

 4、媒体投资效率评估

三、考核要求

1、电波媒体评估
识记媒体评估的概念

了解媒体在量的评估上的三个角度

 领会电波媒体的三种评估方法

 识记以下概念：识记开机率、家庭开机率、个人开机率、收视人口、收视率、家庭收视率，个人收视率、对象收视人口、观众组合
并能领会以上概念在媒体计划和经营方面的运用

2、印刷媒体评估

  识记发行量的概念，了解宣称发行量与稽核发行量的不同，了解发行量与印制量的区别，了解ABC机构
识记阅读人口、阅读率、传阅人口、传阅率、阅渎人门特性、刊物地区分布等概念，并体会这些概念对媒介计划的影响

3、户外媒体评估

  领会户外媒体的评估方法：受众的角度、媒体的角度、区域划分及指数设定

  领会媒体角度出发的几项评估指标：高度、尺寸、能见程度、材质等
4、媒体投资效率评估

  识记井领会媒体投资率评估指标：千人成本和收视点成本领会CPM与CPR的区别。
第五章  媒体质的评估

一、学习目的和要求

了解引入媒体质的评估指标的原因，并掌握各项质的评估指标

二、考核知识点

各项媒体质的评估指标及其操作方法

三、考核要求

识记接触关注度概念

识记干扰度概念

识记编辑环境概念

识记广告环境概念

识记相关性概念

 领会以上各项指标对媒介计划制定的影响

领会媒体量和质的综合评估方法和评估原则

第六章  媒体环境分析

一、学习目的和要求

掌握各类媒体环境的要素，并能够对其进行分析

二、考核知识点

电视媒体环境分析

广播媒体环境分析

报纸杂志媒体环境分析

户外媒体环境分析

三、考核要求

领会构成电视媒体环境的各项要素

领会构成广播媒体环境的各项要素

领会构成报纸杂志媒体环境的各项要素

领会构成户外媒体环境的各项要素

第七章  竞争品牌媒体投资分析

一、学习目的和要求

掌握竞争品牌的媒体投资分析

二、考核知识点

竞争品牌

竞争品牌的确定程序

竞争品牌的媒体投资分析

三、考核要求

识记竞争品牌的定义

领会竞争品牌的确定程序

体会两种竞争品牌的分析角度：以市场轴心或以品牌轴心分析市场或品牌的投放量、投放量成长率、占有率以及投放季节性的变化等

识记广告主对媒体投资的三种导向：行销导向、销售导向、其他导向

第八章  消费者分析

一、学习目的和要求

掌握消费者行为的过程，以及媒体作业中消费行为分析的各项要素

二、考核知识点

媒体行为的一般过程

媒体作业小消费行为分析的要素

三、考核要求

了解消费行为的一般过程
识记并领会媒体作业中消费行为分析的要素

第九章   媒体与广告创意
一、学习目的和要求

掌握媒体创意策略的构成要素

二、考核知识点

媒体创意策略的构成要素

三、考核要求

领会媒体创意策略的要素，并分析媒体创意如何在这些要素上进行突破：广告扮演角色、品牌定义、沟通态势、按钮支持点、创意概念

第二编  媒体计划作业

第十章  媒体目标

一、学习目的和要求

掌握影响媒体日标制定的几项因素

二、考核知识点

媒体目标与行销目标的关系

影响媒体目标制定的几项要素

三、考核要求

领会媒体目标与行销目标的关系

识记并领会影响媒介目标制定的几项因素：

  销售目标与行销策略要素；品牌在媒体竞争上所采取得态势；在传播上知名度与理解度上的建立；建立品牌形象、支援铺货或促销活动

第十一章 媒介策略——目标阶层的设定

 一、学习目的和要求

 掌握确定媒介的目标消费群体的方法和步骤

二、考核知识点

 确定媒介的目标消费群体的方法和步骤

三、考核要求

领会媒介的目标消费群的方法和要素

消费者机构分析

品类购买风险分析

意见领袖与经销点专业人员分析

重级消费者、中级消费者与轻级消费者

消费者的统计变项

目标阶层统计变项分析

根据统计变项设定目标对象

根据统计变项确定目标对象的优先顺序

目标对象心理变项分析

并领会以上各种分析的结论和提示

第十二章  媒体投资的地理性策略

一、学习目的和要求

掌握媒体投资的地理性策略，并能评估各市场的获利能力，从而进行媒体投资的市场选择和资源分配

二、考核知识点

各市场获利能力评估

媒体投资的市场选择与资源分配

三、考核要求

1、各市场获利能力评估

识记地理性策略的作业内容：各市场获得能力的评估；决定投资市场及投资优先顺序；各市场预算分配比例

识记并领会评估市场获利能力的主要指标：CDK与BDI、品牌铺货状况及进展、对象阶层人口数量、经济发展状况、销售成长趋势、品牌市场占有率与获利经验、品牌过去所累积的资产、市场对传播的反映、媒体投资效率，竞争状况

2、媒体投资的市场选择与资源分配

了解市场选择的优先顺序

识记并领会媒体资源的定义

领会新市场的开发与既有市场的取舍

第十三章  媒体选择策略

一、学习目的和要求

通过本章的学习，能够了解影响媒体选择的因素，掌握媒体选择的策略

二、考核知识点

媒体选择策略的四种思考角度

影响媒体选择的因素

三、考核要求

了解媒体选择策略的四种思考角度

识记并领会影响媒体选择的因素：品类的关心度、广告活动的类则、品牌形象与个性、创意的志势与语气、消费习性、竞争态势等

第十四章  到达率与接触率目标设定

一、学习目的和要求

掌握媒体在每个不同市场及时间的投放量，应该接触多少对象人口以及在一定的时间里应该传送多少频次

二、考核知识点

1、到达率与接触频率的概念

2、有效接触频率

3、有效到达率

三、考核要求

1、到达率与接触频率的概念

识记档次/刊期、总收视点、接触人次、到达率、接触频次的概念

2、有效接触频率

识记有效接触频率的概念

领会不同状况下对于有效接触频次上的差异：行销要素、创意要素，媒体因素

3、有效到达率

识记有效到达率的概念

领会本节“结论与提示”的各项内容

第十五章  媒体行程设定

一、学习目的和要求
二、考核知识点

1、影响媒体行程的因素
2、常见的媒体行程模式

三、考核要求

1、影响媒体行程的因素
识记并领会影响媒体行程的各项因素：广告讯息记忆与遗忘、品类销售与消费的时间性、行销目标及策略、竞争品牌行程模式，预算大小、广告活动的类型、媒体环境上的考虑、其他活动配合及需求、执行层而上的考虑

2、常见的媒体行程模式

识记媒体行程模式的三种类型
领会三种模式的特性及其适用条件
领会媒体行程的组合问题

第十六章  媒体投资优先顺序的制定

一、学习目的和要求

掌握制定媒体投资优先顺序的程序以及制定优先顺序的原则

二、考核知识点

制定优先顺序的程序

策略象限的分解

媒体目标的确定

制定优先顺序的原则

三、考核要求

了解优先顺序的程序

领会策略象限的分解

领会媒体目标的确定

领会制定优先顺序的原则

第十七章  媒体执行方案的确定与评估

一、学习目的和要求

二、考核知识点

1、媒体执行方案的确定

2、计划的评估

三、考核要求

1、媒体执行方案的确定

领会媒体执行方案的计划内容：媒体目标与策略的回顾、了解目标消费者群媒体接触习惯、媒体评估及选择、形成媒体执行方案、替代方案的制定与选择、回应策略的达成

2、媒介计划的评估

领会竞争品牌媒体投资分析与评估的主要作业

领会媒体计划实施结果的评估内容：媒体执行检视和媒体策略检视

第十八章  媒体预算制定

一、学习目的和要求

掌握媒体预算的制定方法

二、考核知识点

了解广告投资销售与利润的关系

识记媒体预算制定的角度

领会媒体预算的指定方法

三、考核要求

了解广告投资销售与利润的关系

识记媒体预算制定的角度

领会媒体预算的三种制定方法

Ⅲ有关说明与实施要求

本大纲第二部分内容及考核目标，是课程自学考试大纲的主体部分。为了使主体部分的规定在各人自学，社会助学和考试命题中得到贯彻落实，对有关问题作如下说明，并提出具体的实施要求。
一、关于考试目标的说明

为使考试内容具体化和考试要求标准化，本大纲在列出课程内容的基础上，对各章规定了考核目标，包括考核知识点和考核要求．这样做旨在使自学考试应考者和社会助学者能够明确考试内容和要求，使学习和辅导更具有目的性，使考试命题范围更为明确，更能准确地安排试题的知识能力层次和难易度。
本大纲的考核要求中，按照了解、识记、领会、应用四个层次规定其应达到的能力层次根求。
了解：指一般性的掌握。了解广播电视广告的相关的运作程序和知识，熟悉相关的基础知识、培养专业感觉和认知。
识记：指识别、记忆。能知道有关的名词、概念、历史或现实知识(人物、机构、事件、数据、时间、地点)的内涵，并能正确认识和表达。这是基础层次的要求。
领会：指掌握所学的知识内容。概念、意义、特点、方法、技巧、原则等，在识记的基础上，能深刻理解有关的名词、概念程序、方法、原则、技巧等，懂得它们的内在联系和外在影响，懂得其中体现的规律性，并能做出清楚的表达。这是较高层次的要求。
应用：指将所学的知识应用于某种实践或者实际。在识记和领会的基础上，能够运用对理论的规律性认识，利用各种方式法和技巧，联系实际。由此及彼，由表及里，闸发理论知识的实际竟义；应用所学的基本知识和基础理论解决具体问题。这是最高层次的要求。
应该指出，这四个层次是由低到高的递进关系，但是它们又是相互联系，相互促进，难以截然划分的。命题、自学和助学时，可以做大体上的把握，但不宜作机械的分割。

二、教材和参考书

(一)本课程的指定教材是：《广告媒体研究》，陈俊良著，中国物价出版杜，1997年5月版。

(二)本课程的参考教材是：《广告媒体研究》，台湾刘毅志译 古·苏尔马尼克著，中国友谊出版社1995年5月版
三、关于自学方法

自学应考者必须认真踏实地研读教材，掌握基础知识，领会基本理沦，并将基础知识和基本理论应用于实际．这是学好本课程的根本途径，任何侥幸考取、为考试而考试的做法都是不叫取的。
四、关于命题考试

1、本课程的命题考试，应根据本大纲所规定的课程内容、考核知识点和考核要求来进行，不要任意扩大或缩小考试范围，提高或降低考核要求。考试命题一般覆盖到各章节，并适当突出重点章节，体现本课程的内容重点。
2、本课程在试题中对不同能力层次要求的分数比例，一般为，了解占20％、识记占20％，领会占30％，应用占30％。
3、试题要合理安排难易结构。试题难易结构可分为易、较易、较难、难四个等级。每份试卷中，不同难易程度试题的分数比例一般为：易占20％，较易占30％，较难占30％，难占20％。必须注意，试题的难易程度与能力层次不是一个概念，在各个能力层次中，都会存在不同难度的问题。
4、本课程考试试卷采用的题型，一般有单项选择题、名问解释题、简答题、论述题、案例分析题、应用题等。每份试卷不少于5种地型。各种题型的具体形式参见本大纲试题类型举例。
5、本课程采用闭卷考试的方法，时间为150分钟。采用百制，60分为及格。

题型举例
一、单项选择题

作为广告所用的媒体，应该具备一定的特性，以下哪一项不属于商业媒体的特性(  )

    A  广告媒体必须是面对大众传播的

    B  媒体在选择和投资上足不可控的

    C  广告媒体的使用是要付费的

    D  媒体的使用效果是可以评估的

二、名词解释

    有效到达率
三、简答题

    电视媒体的特性有哪些?
四、论述题
    媒体计划的执行方案中，包括哪些内容生程序?

五、案例分析题
    列举某品牌的媒体广告投放情况，运用本课程中的相关理论进行评析。

六、应用题

    根据媒体策略制定方面的知识，结合所给的产品和市场资料，拟定—个媒介策略方案。
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